
Grafik Tasarımcı olarak Perde Üre�cisine, Perde Kumaş Toptancısına ve Perde 
Sa�ş Mağazasına grafik tasarım hizme� vermek için ne gibi bilgilere sahip 
olmalıdır? 

 

Grafik tasarımcının perde üre�cisine, perde kumaş toptancısına ve perde sa�ş mağazasına hizmet 
verebilmesi için aşağıdaki bilgilere sahip olması gerekmektedir: 

 

1. Perde sektörü hakkında genel bilgi: Perde sektörünün trendleri, terimleri, çeşitleri ve müşteri 
beklen�leri hakkında bilgi sahibi olmak önemlidir. İlgili terminolojiye hâkim olmak, iş birliği yapacakları 
kişilerle daha kolay ile�şim kurmalarını sağlar. 

2. Müşteri beklen�leri: Perde öre�cisi, kumaş toptancısı ve sa�ş mağazası, müşterilerin ih�yaçlarını 
karşılamak için tasarım hizme�ne ih�yaç duymaktadır. Bu nedenle, müşteri beklen�lerini anlamak ve 
onları memnun edecek tasarımlar üretebilmek önemlidir. 

3. Renk ve desen uyumu: Perdelerde renk ve desen seçimi önemlidir. Grafik tasarımcı, perde kumaşının 
rengine ve desenine uygun tasarımlar üretebilmek için renk teorisi ve desen kombinasyonları hakkında 
bilgi sahibi olmalıdır. 

4. Yara�cı tasarım becerileri: Grafik tasarımcı, bir perde için uygun tasarımları yaratabilmeli ve görsel 
olarak çekici sonuçlar sunabilmelidir. Yara�cı fikir geliş�rme, renk uyumu, �pografi ve kompozisyon gibi 
becerilere sahip olması önemlidir. 

5. Adobe Crea�ve Suite gibi tasarım programlarına hakimiyet: Grafik tasarımcı, perde tasarımlarını 
oluşturmak için tasarım yazılımlarını etkin bir şekilde kullanabilmelidir. Özellikle Adobe Photoshop, 
Adobe Illustrator ve Adobe InDesign gibi tasarım programlarına hâkim olması gerekmektedir. 

6. İle�şim becerileri: Perde öre�cisi, perde kumaş toptancısı ve sa�ş mağazasıyla sık sık ile�şim halinde 
olacak�r. İyi ile�şim becerilerine sahip olmak, müşterilerin isteklerini anlamak ve doğru tasarımlar 
üretmek için önemlidir. 

7. Dijital pazarlama bilgisi: Perde sa�ş mağazaları genellikle çevrimiçi olarak da faaliyet gösterir. Grafik 
tasarımcı, perde sa�ş mağazasının dijital pazarlama stratejilerine katkıda bulunabilmesi için dijital 
pazarlama konusunda bilgi sahibi olmalıdır. Örneğin, sosyal medya grafikleri oluşturmak ve web 
tasarımına katkıda bulunmak gibi görevleri yerine ge�rmelidir. 

 

Bu bilgiler ile grafik tasarımcı, perde öre�cisine, perde kumaş toptancısına ve perde sa�ş mağazasına 
uygun tasarımlar sunabilir ve iş birliği yapabileceği bir ortam yaratabilir. 



Kumaşın sunumu için, Bir Perde Görsel Tasarımını hazırlarken dikkat edilmesi 
gerekenler nelerdir? 

 

Bir Perde Görsel Tasarımı hazırlarken, aşağıdaki faktörlere dikkat etmek önemlidir: 

 

1. Perde kumaşının özellikleri: Tasarım öncesi perde kumaşının türü, dokusu, deseni, rengi ve diğer 
özellikleri hakkında bilgi sahibi olmak önemlidir. Kumaşın özellikleri, tasarımda kullanılan renkler, 
desenler ve şekillerin seçimi üzerinde etkili olacak�r. 

2. Müşteri beklen�leri: Tasarım hizme� alacak olan perde öre�cisi, kumaş toptancısı veya sa�ş mağazası 
tara�ndan belirlenen müşteri beklen�lerini anlamak önemlidir. Müşteriler genellikle perdenin amacını, 
kullanıldığı mekânı, s�l tercihlerini ve renk/desen isteklerini belir�rler. Bu bilgileri göz önünde 
bulundurarak tasarımı oluşturmak önemlidir. 

3. Renk uyumu: Renkler, perde tasarımında önemli bir rol oynar. Kumaşın rengine uygun bir renk pale� 
seçmek ve desenlerle uyumlu renkler kullanmak önemlidir. Renk teorisi, renk kombinasyonları ve renk 
duyarlılığı konularında bilgi sahibi olmak, etkili bir renk uyumu sağlamak için yardımcı olacak�r. 

4. Desen seçimi: Eğer kumaşta desen varsa, desenlerin tasarım ile uyumu önemlidir. İyi bir desen seçimi, 
perde tasarımının görsel çekiciliğini ar�rır. Desenlerin ölçüsü, tekrar sayısı, örnekleme şekillerine dikkat 
edilmelidir. Ayrıca, desenlerin perde boyutlarına uygun ölçekte olması da görsel dengeyi sağlar. 

5. Tipografi: Perde tasarımında yazı �pi ve �pografi kullanılacaksa, bunların da tasarımla uyumu 
önemlidir. İyi bir �pografi seçimi, perde üzerindeki metnin okunabilirliğini ve este�ğini ar�rır. 

6. Görsel hiyerarşi: Perde üzerindeki görsel öğelerin uygun bir hiyerarşiye sahip olması çok önemlidir. 
Önemli görsel elementlerin vurgulandığı ve tasarımın amacına hizmet eden bir düzen oluşturulmalıdır. 
Görsel ağırlık ve dikkat çekme stratejileri kullanarak önemli noktalar belirlenebilir. 

7. Farklılık ve orijinallik: Perde tasarımında, müşterinin beklen�lerini karşılamakla birlikte, aynı zamanda 
orijinal ve farklı bir tasarım sunmak önemlidir. Farklı bir fikir veya yaklaşım kullanarak perde tasarımının 
dikkat çekiciliğini ar�rabilirsiniz. 

8. Dijital formatlar ve sunum: Perde tasarımını dijital forma�a sunarken, yara�cı yazılım programlarına 
hâkim olmak ve doğru dosya formatlarını kullanmak önemlidir. Müşteriye sunulacak tasarım, yüksek 
kaliteli görüntüler içermeli ve müşteri tara�ndan kolayca anlaşılır şekilde sunulmalıdır. 

 

Bu faktörleri göz önünde bulundurarak hazırlanan bir Perde Görsel Tasarımı, kumaşın potansiyelini 
maksimum düzeyde kullanabilir, müşteri beklen�lerini karşılayabilir ve perde üre�cisi, kumaş toptancısı 
veya sa�ş mağazası tara�ndan tercih edilebilir hale gelebilir. 



Dikilmiş bir Perde modelin sunumu için, Bir Perde Görsel Tasarımını hazırlarken 
dikkat edilmesi gerekenler nelerdir? 

 

Dikilmiş bir perde modelinin sunumu için bir Perde Görsel Tasarımı hazırlarken, aşağıdaki faktörlere 
dikkat etmek önemlidir: 

 

1. Perde modelinin özellikleri: Perde modelinin türü, boyutu, şekli, detayları ve özel tasarım özellikleri 
gibi faktörler dikkate alınmalıdır. Bu faktörler, perdenin sunumunu etkiler ve tasarımı belirler. 

2. Perdenin kullanıldığı mekân: Perde, hangi mekânda kullanılacaksa, o mekânın özelliklerini ve tarzını 
yansıtmalıdır. Tasarım, mekânın s�li, renk pale� ve atmosferi ile uyumlu olmalıdır. Örneğin, modern bir 
oturma odasında kullanılacak bir perde modelinde modern çizgiler, sade renkler ve minimal detaylar 
tercih edilebilir. 

3. Renk ve desen uyumu: Dikilmiş bir perde modelinde renk seçimi ve desen uyumu önemlidir. Perde 
kumaşının rengine uygun bir renk pale� seçmek, desenlerle uyumlu renkler kullanmak ve renk 
kontras�nı göz önünde bulundurmak önemlidir. 

4. Düzen ve kompozisyon: Perde modelinin sunumu için düzen ve kompozisyon önemlidir. Görselin 
este�k olarak dengeli, temiz ve anlaşılır olması gerekmektedir. Perdenin ana öğelerini (desenler, 
detaylar) vurgulamak önemlidir ve aynı zamanda gözü yormayacak bir düzen oluşturulmalıdır. 

5. Oran� ve ölçek: Perde modelinin sunumunda oran� ve ölçek önemlidir. Görselin gerçek boyutlara 
yakın olması, müşterilere daha iyi bir fikir verir. Görselde kullanılan nesnelerin, perdenin boyutlarına 
uygun oran�lı olması da önemlidir. 

6. Detaylar ve dokular: Perde modelinin detayları ve dokuları önemlidir çünkü bu özellikler, perdenin 
görsel çekiciliğini ar�rır. Tasarımda, perde üzerindeki dikiş, işleme, aplikeler ve diğer detayları 
vurgulamak önemlidir. Doku ve yüzey işleme efektleri, perdenin malzemesini vurgulayabilir ve 
gerçekçiliği ar�rabilir. 

7. Perspek�f ve 3B görünüm: Perde modelinin sunumu için perspek�f ve 3B görünüm teknikleri 
kullanmak faydalı olabilir. Bu, perdenin gerçekçi bir şekilde nasıl görüneceği konusunda müşterilere daha 
iyi bir fikir verir. 

8. Gerçek görüntüler ve görselleş�rme: Dikilmiş bir perde modelinin sunumu için gerçek görüntüler 
kullanmak önemlidir. Perdenin gerçek kumaşını yansıtan ve müşterilere en doğru fikri veren fotoğraflar 
veya görselleş�rmeler kullanılmalıdır. Tasarımın gerçekçi ve doğal bir görünüm sağlaması önemlidir. 

 

Bu faktörleri göz önünde bulundurarak hazırlanan bir Perde Görsel Tasarımı, dikilmiş perde modelinin 
görsel olarak sunumunu en iyi şekilde temsil eder ve perde üre�cisi, toptancı veya sa�ş mağazası 
tara�ndan tercih edilebilir hale gelir. 



Sosyal medya paylaşımı için, Bir Perde Görsel Tasarımını hazırlarken dikkat 
edilmesi gerekenler nelerdir? 

 

Sosyal medya paylaşımı için bir Perde Görsel Tasarımı hazırlarken aşağıdaki faktörlere dikkat etmek 
önemlidir: 

 

1. Maksimum etki için görsel çekicilik: Sosyal medyada dikkat çekmek ve ilgi çekmek için tasarımın görsel 
olarak çekici olması önemlidir. Canlı renkler, ilginç desenler veya etkileyici detaylar gibi unsurlar 
kullanabilirsiniz. 

2. Kırpma ve boyutlandırma: Sosyal medya pla�ormları farklı boyutlarda görseller gerek�rir. Tasarımı 
doğru boyutlarda kırpın ve gerek�ğinde boyutlandırın. Bu, görselin tam olarak görüneceği bir şekilde 
görüntülenmesini sağlar. 

3. Dikkat çekici başlık: Görselinizi paylaşırken etkileyici ve ilgi çekici bir başlık kullanın. Başlık, izleyicilerin 
dikka�ni çekmek için önemli bir faktördür. 

4. Minimal ve net tasarım: Sosyal medya pla�ormları çoğunlukla hızlı geçilen bir ortam olduğu için, 
tasarımınızın net, basit ve kolay okunabilir olmasına özen gösterin. Buna, rahatsız etmeyen bir arka plan 
kullanma, sade tasarım ve kolay okunabilir bir yazı �pi seçimi dahildir. 

5. Marka uyumu: Eğer bir marka veya perde mağazası adına paylaşım yapılıyorsa, tasarım marka kimliği 
ve kurumsal renklerle uyumlu olmalıdır. Bu, markanın tanınması ve özdeşleş�rme yapılması açısından 
önemlidir. 

6. Url veya hashtag kullanımı: Paylaşımınıza, perdenin asıl kaynağına veya ilgili hashtaglere yönlendirecek 
bir url veya hashtag ekleyebilirsiniz. Bu, perdenin sa�şını veya tanı�mını ar�rmak için kullanılabilir. 

7. Call-to-ac�on (çağrı yapma): Sosyal medya gönderinizde, izleyicilerin etkileşime geçmesini sağlayacak 
bir çağrı yapma (call-to-action) kullanabilirsiniz. Bu, izleyicileri perde hakkında daha fazla bilgi almak, 
sa�n almak veya görüşlerini paylaşmak için teşvik edebilir. 

8. Mobil uyumluluk: Sosyal medya genellikle mobil cihazlarda en çok kullanılan pla�ormlardandır. Bu 
nedenle tasarımınızın mobil uyumlu ve mobil cihazlarda doğru göründüğünden emin olun. 

 

Bu faktörleri göz önünde bulundurarak hazırlanan bir Perde Görsel Tasarımı, sosyal medya paylaşımının 
dikkat çekici, etkileyici ve hedef kitleye uygun olmasını sağlar. Böylece, perdenin ya da perde markasının 
sosyal medya hesabında daha fazla etkileşim, sa�ş ve marka bilinirliği elde edilebilir. 



Bir Grafik Tasarımcı olarak Perde sektörüne hizmet veren "DreamCurtains" 
Yazılım ve Tasarım şirke� ile çalışmam bana ne faydası olabilir ve benim onlara 
ne gibi faydam olabilir? 

Bir Grafik Tasarımcı olarak "DreamCurtains" Yazılım ve Tasarım şirke� ile çalışmanız size ve şirkete şu 
faydaları sağlayabilir: 

 

Sizin İçin Olan Faydalar: 

1. Sektörel Uzmanlık: "DreamCurtains" şirke�, perde sektörüne odaklanmış bir firma olarak, sektörün 
trendleri, terimleri ve müşteri beklen�leri konusunda uzman olabilir. Bu şekilde, perde tasarımlarınızda 
ve projelerinizde sektöre özgü bilgi ve deneyimden yararlanabilirsiniz. 

2. Müşteri İlişkileri: "DreamCurtains" gibi bir şirketle çalışmak, perde sektöründeki müşterilerle doğrudan 
temas kurmanızı sağlayabilir. Müşterilerin beklen�lerini ve ih�yaçlarını anlamak, onlarla etkili bir ile�şim 
kurmak ve müşteri memnuniye�ni sağlamak için faydalı bir deneyim olabilir. 

3. Port folyo Çeşitliliği: "DreamCurtains" ile çalışarak, perde sektörü ile ilgili çeşitli projelerde yer 
alabilirsiniz. Bu da port folyonuzun çeşitlilik kazanmasına yardımcı olur ve gelecekteki iş �rsatları için 
avantajlı bir durum yaratabilir. 

4. Alanında İlerleme: Perde sektörüne odaklanan bir şirketle çalışmak, perde tasarımı ve perde 
sektöründeki güncel ve ileri düzey konular hakkında derinlemesine bilgi edinmenizi sağlar. Bu da sizin 
alanınızda uzmanlaşmanıza ve kariyerinizi ilerletmenize yardımcı olabilir. 

Onlar İçin Olan Faydalar: 

1. Yara�cı Tasarım Becerileri: Sizin grafik tasarım becerileriniz, "DreamCurtains" şirke�ne yara�cı ve 
etkileyici perde tasarımları sunma konusunda fayda sağlar. Görsel olarak çekici, markaya uygun ve 
müşteri beklen�lerini karşılayan tasarımlar oluşturmanız beklen�leri karşılamanızı sağlar. 

2. Çeşitlilik ve Uzmanlık: Sizinle çalışmak, "DreamCurtains" şirke�ne çeşitlilik ve uzmanlık ge�rebilir. 
Farklı beceri setleriniz, fikirleriniz ve yaklaşımlarınız, şirke�n sunduğu hizmetlerin çeşitlendirilmesine ve 
müşteri taleplerine uygun çözümler sunmasına yardımcı olabilir. 

3. İnovasyon ve Rekabet Avantajı: Sizin yara�cı fikirleriniz ve tasarım yetenekleriniz, "DreamCurtains" 
şirke�nin yenilikçi ve rekabetçi kalmasına yardımcı olur. Özgün, göze çarpan ve farklılaşan tasarımlarla 
rekabet avantajı elde edebilirler. 

4. İş Verimliliği: Profesyonel tasarım becerileriniz sayesinde, "DreamCurtains" şirke� müşteri projelerini 
daha hızlı ve etkin bir şekilde tamamlayabilir. Daha kaliteli tasarımlar, müşteri memnuniye�ni ar�rır ve 
şirke�n i�barını yüksel�r. 

 

Bu şekilde, siz ve "DreamCurtains" şirke� birbirinize karşılıklı faydalar sağlayarak, perde sektöründe 
başarılı ve etkileyici tasarımlara imza atabilirsiniz. 



Bir Grafik Tasarımcı olarak ne gibi faydam olabilir Perde Sektörüne? 

 

Grafik tasarımcı olarak, perde sektörüne birçok fayda sağlayabilirsiniz: 

 

1. Marka ve görsel kimlik geliş�rme: Perde firmaları için marka ve görsel kimlik oluşturmak, müşterilerin 
markayı tanıyıp özdeşleşmesini sağlar. Logolar, renk paletleri, yazı �pleri ve diğer görsel unsurların 
tasarlanmasıyla şirke�n imajı güçlendirilebilir. 

2. Katalog tasarımı: Perde üre�cileri veya sa�cıları için görsel olarak çekici ve bilgi dolu kataloglar 
hazırlayabilirsiniz. Kataloglar, perde ürünlerini ve seçeneklerini potansiyel müşterilere tanıtmak için etkili 
bir araç olabilir. 

3. Web sitesi ve sosyal medya tasarımı: Bir grafik tasarımcı olarak, perde firmaları için etkileyici web 
siteleri ve sosyal medya sayfaları hazırlayabilirsiniz. Bu sayfalar, ürünlerin sergilenmesi, marka hikayesi 
anla�lması ve potansiyel müşterilerin etkileşim kurabilmesi için önemlidir. 

4. Ambalaj tasarımı: Perde ürünleri için ambalaj tasarımı yapabilirsiniz. Este�k açıdan çekici ve 
bilgilendirici ambalajlar, müşteri tara�ndan çekici bulunan perde ürünlerini vurgular. 

5. Reklam materyalleri tasarımı: Firma için hazırlanan reklam materyalleri, müşterilere ulaşmada etkili 
olabilir. Dergi reklamları, broşürler, afişler ve diğer pazarlama materyalleri tasarımını üstlenebilirsiniz. 

6. Konsept tasarımı: Perde firmaları için mağaza veya stant konseptleri tasarlayabilirsiniz. Bu, 
müşterilerin dikka�ni çeken ve etkileyici bir perakende deneyimi sunan mekanları planlamak anlamına 
gelir. 

7. UI/UX tasarımı: E-�caret pla�ormları veya mobil uygulamalar üzerinden perde sa�şı yapmak isteyen 
firmalar için kullanıcı ara yüzü (UI) ve kullanıcı deneyimi (UX) tasarımı yapabilirsiniz. Bu, müşterilerin 
perde ürünlerini rahatça keşfetmelerini sağlar. 

8. Fotoğraf düzenleme ve retouching: Perde fotoğraflarının düzenlenmesi, renk düzeltmesi veya 
retouching işleri yaparak, ürünleri en iyi şekilde sergilemek için yardımcı olabilirsiniz. 

 

Grafik tasarımcı olarak, perde sektöründe yara�cı ve dikkat çekici görsel çözümler sunarak perde 
firmalarının markalaşma, pazarlama ve müşteri çekme konularında fayda sağlayabilirsiniz. 



İş ortaklığı için nasıl bir sunum nasıl bir teklif yapılmalı? 

İş ortaklığı için yapılacak bir sunum veya teklif aşağıdaki faktörlere dikkat edilerek hazırlanmalıdır: 

 

1. İş ortaklığının hedefi ve faydaları: Sunuma, iş ortaklığının amaçlarını ve iş ortağına sağlayacağı faydaları 
net bir şekilde açıklayarak başlayın. Bu, iş ortağının neden iş birliği yapmak isteyeceğini anlamasını 
sağlar. 

2. İş ortağına özgü çözümler: İş ortağının ih�yaçlarını ve zorluklarını anlamak ve sunumda bu ih�yaçlara 
yönelik özgün çözümler sunmak önemlidir. Kendi ürünlerinizi veya hizmetlerinizi nasıl tamamlayıcı veya 
destekleyici bir şekilde sunabileceğinizi vurgulayın. 

3. İş birliği şartları: Sunumda, iş birliğinin koşullarını ve detaylarını net bir şekilde açıklayın. Bu, iş ortağına 
ne beklediğinizi ve iş birliği sürecinde nelerin gerek�ğini anlamasını sağlar. Ödeme koşulları, stratejik 
hedefler, roller ve sorumluluklar gibi konuları kapsamalıdır. 

4. Referanslar ve başarı hikayeleri: Mevcut veya önceki iş birliklerinizin referanslarından ve başarı 
hikayelerinden bahsetmek, sunumunuzun inandırıcılığını ar�rabilir. İş ortağının sizinle çalışmanın ne 
kadar başarılı olabileceğini görmesine yardımcı olur. 

5. Rekabet avantajı: Sunumunuzda, iş ortağının size neden diğer benzer işletmeler yerine güvenmesi 
gerek�ğini açıklayın. Rekabet avantajlarınızı, teknolojik üstünlükleri, kalite kontrol süreçlerini ve müşteri 
memnuniye�ni vurgulayarak iş ortağınızı ikna edin. 

6. Pazar analizi: Sunumunuzda, iş ortağınızın faaliyet gösterdiği pazarın analizini yaparak, iş ortaklığının 
bu pazarda nasıl büyüme ve başarı sağlayabileceğini ortaya koyun. Bu, iş ortağına iş birliğinin neden 
stratejik bir hamle olduğunu gösterir. 

7. İle�şim ve destek mekanizmaları: İş ortağının size nasıl ulaşacağını ve iş birliği süreci boyunca nasıl 
destek alabileceğini açıklıkla belir�n. İyi bir ile�şim ve erişilebilirlik sağlamak, iş birliğinin başarılı bir 
şekilde yürütülmesi için önemlidir. 

8. Özet ve çağrı yapma (call-to-ac�on): Sunumunuzu kısa bir özet ile sonlandırın ve önemli noktaları bir 
kez daha vurgulayın. Ayrıca, iş ortağını çağrı yapma (call-to-ac�on) ile harekete geçirmek için belirli bir 
adım atmasını ve iş birliğinin başla�lmasını teşvik edin. 

 

Yukarıdaki faktörleri göz önünde bulundurarak hazırlanan bir iş ortaklığı sunumu veya teklifi, iş ortağına 
anlaşmanın faydalarını ve potansiyelini gösterir. İyi hazırlanmış bir sunum veya teklif, iş birliği için ikna 
edici bir argüman sunar ve iş ortağının teklifi düşünmesini sağlar. 



Perde Tasarım Uygulması Örnek Çalışmalar  



Görsel Tasarım


